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Bornd4sports et Tony Parker
s’attaquent aux Etats-Unis

ALEXANDRE SONNAY
A GENEVE

(Jefais presque chaque moisle tour
du monde. Etje m’arrange a cha-
que fois pour commencer par les
EtatsUniset terminer par'Asie, in-
dique Jean-Christophe Chopin,
confortablement installé dans les
locauxgenevois desa société. Ainsi,
je peux connaitreles avancées tech-
nologiques de notre architecture
pouren parlerensuite a mondirec-
teur pourla Chine. Physiquement,
cen’estpaslemeilleurtrajet, mais
pour les affaires, Cestcequilyade
mieux.» Les voyages, C’est une pas-
sion pourledirecteur, présidentet
fondateur de Borndsports. Né en
1964, il part 2 23 ans découvrir du-
rant trois ans les merveilles dela
Californie, et assisteral'émergence
dela Silicon Valley.
Depuis, voyage et technologie font
partie intégrante de la vie de ce
globe-trotter entrepreneur. D’ail-
leurs, lorsque le quarantenaire
lance enjuin 2006 Borndsports, dé-
terminé i en fairela premiére place
de marché communautairedédiée
ausport, il vise directement 7 mar-
chés différents: Royaume-Uni,
France, Italie, Allemagne, Singa-
pouret Chine, les Etats-Unis étant
planifiés desl’'année prochaine.Le
marché helvétique est également
venu rapidement se glisser dans
cette longue liste. Aprés 14 mois
d’existence, le site compte déja
500.000 d’utilisateurs en Italie et

en France. «Pour moi le web, C’est
la convergence du rationnel et de
I'émotionnely, explique ce spécia-
liste du commerce €lectronique,
qui a fait ses armes sur le minitel.
La facette rationnelle comprend
I’acces a l'information ou com-
ment économiser de l’argent, tan-
dis que celle deY'émotion englobe
la communication et le partage
d’images ou de vidéos. Je voulais
un service quiréunissecesdeuxas-
pects, mais avec un theéme de di-
mension internationale, qui puisse
toucher les gens ol qu'ils se trou-
vent»Lesport rassemblejustement
tous ces aspects. Le site s’adresse a
un secteur qui génere chaque an-
née plus de 200 milliards de do}-
lars. Excepté 'événementiel et les
agentsdejoueurs, Borndsports sou-
haite 2 termes’immiscer dans tous
les autres domaines touchant le
sport:abonneiments,équipements,
mode, jeux vidéo.

Un bon partenaire permet
d"assurer la croissance

Reste que, pour 'instant, la place
de marché reste la principale ac-
tivité du site. A la maniére d'un
eBay, le site met en relation des
marchandsetdes marquesavecla
communauté des clients. Un ven-
deur de skis peut ainsi vendre ses
stocks, ou une marquelancerune
opération commerciale au travers
du site, le tout sur le systéme de
paiementetde créditalaconsom-
mation élaboré parl'équipe de 50

Depuis Gengve, Jean-Christophe Chopin a lancé cet eBay du sport sur sept marchés.

personnes de Born4sports. Le site
est ainsi rémunéré sur chaque
transaction, exactement comme
lefaiteBay. <La plateforme de paie-
ment était la partie 1a plus facile
Aréaliser», avancel’experten com-
merce électronique. Et pour cause:
Cest lui qui alancé les services de
bourse en ligne d’E"Trade en Eu-
ropeen 1996. <Trois ans plus tard,
j'ai revendu mes parts peu avant
I'éclatement de la bulle, avecun
bénéficesubstantiel», raconte Jean-
Christophe Chopin. '
Coteé utilisateur, les internautes
peuvent créer un profil sur
Born4sports et interagir avec la
communauté, Reste que le portail
se veut avant tout un site d’e-com-
merce.Et, pourse développer, Jean-
Christophe Chopin appliquesare-
cette 1a plus porteuse: plut6t que
demisersurune campagne de pu-
blicité onéreuse, un bon partena-
riat permet de mieux assurer la
croissance.En France, parexemple,
le groupe s’est allié a L'Equipe, au
RoyaumeUni avecPremium TV et
en Italie avec La Gazzetta dello Sport
etlabanque Sanpaolo. Tony Parker,
1a star frangaise des San Antonio
Spurs, s'est également associée au
groupe pour lancer lesite aux Etats-
Unis. Desledépart, le fondateurdu
site s’est 1ié avec des investisseurs
dechoix, dontMansourOjjeh, pro-
priétaire de TAG etI'un des action-
naires de McLaren.

{a.sonnay(@agefi.com]
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Swisscom forcé d’offrir I'acce
a haut débit au prix du marc]

Pour la ComCom, Vopérateur détient une position dominante. Recours et

La Commission fédérale de la
communication (ComCom)
contraint Swisscom a offrir’ac-
césinternet Ahaut débitdurant
quatre ans au prix du marché,
estimant quel’opérateur occupe
une position dominante. Swiss-
com envisage un recours.

La mesure répond a un voeu du
Parlement fédéral, écritjeudila
ComCom, relevant que la Com-
mission de la concurrence
(Comco) est arrivée a 1a méme
conclusion dans une expertise
effectuée pour son compte.
Swisscom devra par conséquent
soumettre a ses concurrents une
offre alignée sur les cofits.

La décision doit leur permettre
d’offrir 1a boucle locale sans
avoir 2 consentir d’investisse-
ments excessifs, et de proposer
aleurs clients des services a large
bande attrayants. L’accés a haut
débit devrait en outre stimuler
la concurrence, notamment
dans les régions périphériques,
estime la ComCom.

Selon le géant bleu,
«la concurrence joue a plein»

Les quelques 30 fournisseurs
d’accés A internet actifs en Suisse
peuvent accéder aux centraux
téléphoniques de Swisscom dans
le cadre du dégroupage complet.
Moyennant de lourds investisse-
ments, ils peuventinstaller leurs
propres équipements dans les
centraux de’ancien monopole.

Celui-ci devra donc présenter
une nouvelle offre de location
de son infrastructure reliant ses
centraux téléphoniques aux uti-
lisateurs finaux. Se basant sur
P’expertise de la Comco notam-
ment, la ComCom a jugé que
Swisscom détenait une position
dominante sur le marché dans
P’acces 3 haut débit car I’opéra-
teur peut agirindépendamment
de ses concurrents.

Un point de vue que Swisscom
conteste. Le groupe estime ne
pas disposer d’une position do-
minante en matiére d’internet
3 haut débit, sa part de marché
atteignant «tout juste 50%, soit
bien en deci de la moyenne des
pays européens». Etde juger que
«la concurrence joue a pleiny,
d’autant plus que Swisscom fait
aussi face aux offres des cablo-
distributeurs, et de plus en plus
2 celles de compagnies d’électri-
cité et de services communaux.
Swisscom, qui va désormais étu-
dier la décision de 1a ComCom,
envisage un recours aupteés du
Tribunal administratif fédéral.
La concurrence des exploitants
de réseaux ciblés locaux de télé-
vision ne suffit pas pour exercer
sur le marché une pression suf-
fisante sur Swisscom, juge enre-
vanche la ComCom. Par ailleurs,
les exploitants de réseaux cablés
ne peuvent pas étre contraints
de proposer I'accés a haut débit,
1a Loi sur les télécommunica-

tions (LTC) révisée prévoy.
quement le dégroupag
paire de fils de cuivre di
com.

Sunrise est satisfait

Satisfait de la décision ¢
lateur, Sunrise craint tc
que Swisscom ne joue
mais la montre en utili
voies de recours A sadisp
Néanmoins, «<nous espér
Swisscom va trés rapic
présenter une offre», a:
a I’ATS, Dominique Rs
porte-parole du numé:
helvétique des télécomu
tions. M.Rebern’apass
révéler le prix que I'op
serait prét a payer pour
Pinfrastructure du géa
«Nous ne pourrons indic
référence que lorsque
Swisscom sera sur la ta
Si les fournisseurs ne |
nent pas as’entendre av
com sur les prix, ceux-ci
étre 3 nouveau contesté
dela ComCom, a précis¢
Les parties peuvent auss
cours contre sa décisio
du Tribunal administr:
ral.

Pour mémoire, lorsdela
dela LTC, le Parlemen’
avait opté pour une libér
du «dernier kilomeétre
vant notamment dans I
groupage totaldelabou |
et 'accés 3 haut débi |




